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La Nueva Televisión
Sergi Alsina – Product Line Manager

Madrid, 27 de Noviembre de  2014
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El Consumo de Televisión
Datos de consumo en España
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El Consumo de Televisión
Evolución TV Lineal vs TV no lineal (EU 5)

o La TV Lineal continua siendo la principal forma de 
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El Consumo de Televisión
Los distintos modos de visionado se complementan

o Existe complementariedad y coexistencia en 

16%
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• En el Reino Unido, los adultos consumen 4 

horas y 17 minutos al día de contenidos 
audiovisuales incluyendo distintos medios.

o Existe complementariedad y coexistencia en 
los distintos modos de visionado
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Videos cortos (You Tube)Videos cortos (You Tube)

85%

• La TV Lineal ha crecido en la última década y representa el 85% del total.
• La TV No Lineal crece pero representa solo el 10% del total.
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El Consumo de Televisión
Los distintos modos de visionado se complementan

o La TV no lineal se está llevando la cuota de contenidos o La TV no lineal se está llevando la cuota de contenidos 
pregrabados.
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Fuente : Ericsson” Consumer LabTV and Media study 2013” Base US, Inglaterra, Alemania, Suecia, España, Taiwan, China , Corea del sur y Brasil
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El Consumo de Televisión
Evolución de los hábitos de consumo
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o Multitasking , la nueva realidad. Multipantalla aporta 
ubicuidad al contenido y ayuda a la fidelización de los 
usuarios.
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La Televisión que viene
La nueva televisión: Convergencia y coexistencia
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Fuente : Abertis telecom
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La Televisión que viene
Una nueva experiencia visual

o Preparados para el 4K 

720x576 3840x2160
2 0 f

4   KH DS D

o Preparados para el 4K …

1920x1080
f25fps

MPEG-2
4Mbps
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BR: 19.91Mbps BR: 19.91Mbps

En Aire En Aire Demos y Pilotos en
Mad y Bcn ’13-’14

MUX: 1-4K+1HD+1SD
MUX: 2-4k a 15 Mbps
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La Televisión que viene
Una nueva experiencia visual

o  y con miras en HDR (High Dynamic Range)o … y con miras en HDR (High Dynamic Range)

1111Código: BITAM_MKT_130005 v1



12

La Televisión que viene
Con nuevos estándares como HBBTV en el mundo
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La Televisión que viene
Una experiencia más interactiva

Video a la carta
Informativos Enriquecidos
Votaciones y concursos
Campañas publicitarias
...
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La Televisión que viene
Ya en España con TDT Hibrida

Versión 1.0 (2010)

• CE-HTML
• Control mando y del vídeo
• Integración con DVB

Versión 2.0 (2015)

• HTML5
• HEVC
• Funcionalidades 

para hacer apps de 
segunda pantalla

Versión 1.5 (2012)

• Adaptive Streaming
• MPEG DASH live Profile
• DRM

segunda pantalla
• Push VoD
• Mejoras de inserción 

de publicidad, 
sincronización de 
aplicaciones etc Aplicaciones

 Workshops
 Receptores
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La Televisión que viene
Una experiencia más activa

o Las segundas y terceras pantallas favorecen la o Las segundas y terceras pantallas favorecen la 
actividad con el contenido y su historia 
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La Televisión que viene
Una experiencia sincronizada con sus metadatos

o Las segundas pantallas pueden convertirse en o Las segundas pantallas pueden convertirse en 
parte integral de la experiencia de televisión

1616Código: BITAM_MKT_130005 v1 16

EPG Mejorada, información asociada al programa, 
compras impulsivas, otras cámaras , concursos etc…
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La Televisión que viene
Una experiencia más participativa y social

o Que estimula el consumo del contenido en TVo Que estimula el consumo del contenido en TV…
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La Televisión que viene
Una experiencia medible y analizable

o Que permite seguir la experiencia de los usuarios  su o Que permite seguir la experiencia de los usuarios, su 
QoE y crear perfiles Omnichannel

analytics
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Plugins y appsPlugins y apps
Big Data 

 Recomendación
 Nuevas formas
monetización
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Conclusiones
La nueva televisión que viene 

o La televisión lineal crece y continua siendo la principal forma de 
consumir contenidos audiovisuales y en ningún caso es 
canibalizada por el no lineal (OTT, HBB, VoD)

o Existe complementariedad y coexistencia en los distintos modos 
de visionado de contenidos.

o La nueva televisión usa las capacidades web para crear una nueva 
experiencia sobre la tv broadcast lineal:

o Más visual : 4K y hacia el HDR
o Más interactiva y sincronizada con otros contenidos : HbbTV

á
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o Más activa y enriquecida : Segundas y terceras pantallas.
o Más social y participativa : RRSS y multipantalla.
o Más personalizable: Datos de usuario y Analitics.
o Más Cross platform : Omnichannel y Big Data
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Muchas gracias!

Sergi ALSINA
Sergi.alsina@abertistelecom.com

Product Line Manger

Para más información 
contactar con : 
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